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Master 2 Marketing et Vente spé Marketing et Vente en BtoB
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Master 2 Marketing et Vente spé Marketing et Communication des Services
(MCS)
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Master 2 Marketing et Vente spé Vente et Management Commercial -
Alternance

Résultats de I’enquéte insertion professionnelle des diplomés a 6 mois — promotion 2013
Enquéte réalisée de mars 2014 a juin 2014

Durée de la recherche
d'emploi et type de contrat

26%
de

répondants

Pas de
recherche/

recrutement CDI hors
pendant le France

stage ou déja 20% 840/
en emploi ° o

40% en insertion
En recherche professionnelle
d'emploi
20%
diplémés en
Taille des entreprises 2013
(nombre de salariés) 100%

adéquation
emploi -
formation

2500 et plus
25%

Profil des répondants

VRP Chargé
25% d'affaires
25%



Master 2 Marketing et Vente spé Marketing et Commercialisation des
Produits de Grande Consommation
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